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Oficina de Relaciones e Informacion 

"Ano del deber ciudadano" 

Trujillo, 04 de setiembre del 2007 

OFICIO Nro. 245- 2007/0Rl-UNT 

Senor Mg. 
SERGIO QUEZADA LEIVA 
Jefe de la Oficina de Abastecimientos 
Presente.-

Asunto : Remite Plan de Estrategia Publicitaria 
N° 001-2007/0RI-UNT del CEPUNT 

Ref. : Oficio 318-2007-CEPUNT 

Es grato diriginne a usted para expresarle mi cordial saludo, al mismo tiempo, manifestarle que 
el Director del CEPUNT, ha solicitado a esta Oficina con Oficio de la Referencia la elaboracion 
de Plan ?e Estrategia Publicitaria para el CicIo octubre 2007 - febrero 2008. 

Por tal motivo que se esta remitiendo el PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA N° 001­
2007/0RI-UNT DEL CICLO OCTUBRE 2007. FEBRERO 2008 del Centro Pre 
Universitario de la Universidad Nacional del Trujillo - CEPUNT, para su conocimiento y 
suscripcion de los contratos de publicidad que se estan adjuntando. 

Grupo La Republica '"
 
- ,,~. ·&Hj-niv6f"~j.tafto ~
 

Replica ~
 

La Karibefia •
 
RPP Noticias f
 
e~Kmes.y Servicios Amant ..: ­

.lu.e~g.ueando " 

-- .E.a.diQFM9.6
 
R.adio, Rumba.
 
Empresa Radiodifusora Frecuencia 100 FM ..
 

- ·~ffita,-M6matfVa.COnt. 

Corporacion Radial del Peru,
 
VCVSatelital Canal 15 •
 
Universal Television Canal 21 •
 
·-Paoomericana TV ­

- ·-6d+roria·1 Nuevo Norte •
 
Radio,StaL;
 

Es propia la oportunidad para expresarle los sentimielltos de mi cOllsideraci6n y estima. 

UNIV'i<c:!ObO ~ AC!C~:1ll or TRUJILLO' 
Oficina ecnic. ce ,., b:lStecirniento 

4560 
05 SEFJ 2007 

Bora : \..~.~r.,~ ..:.._. 
1 Foi!"s: ~--.~ -­ .. 

FIrm,,: 
". ~:.. • ' 

" 
~ .. h J 



PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA N° 001- 2007/0RI- UNT 
CEPUNT CICLO OCTUBRE - FEBRERO 2008 

DATOS GENERALES 

1, Actividad 

2.	 Periodo 

3. Responsables 

II. JUSTIFICACION 

CAMPANA PUBLICITARIA 

Agosto - Setiembre 2007 

CEPUNT 
Oficina General de Recursos Economicos 
y Financieros 
Oficina de Abastecimientos 
Oficina de Relaciones e Informacion 

En el presente ano 2007, se ha experimentado un crecimiento en el numero 
de . academias preuniversitarias, las cuales hacen uso de excesiva 
publicidad, en algunos casos enganosa con la finalidad de captar j6venes 
postulantes en particular a la Universidad Nacional de Trujillo. Por ello; 
CEPUNT no puede estar al margen de su competencia, debiendo 
promocionar sus ventajas por encima de las demas; para de esta manera 
incrementar el n,jmero de estudiantes provenientes de la provincia de ! i , 

Trujillo y otras localidades. 

III. PUBLICO OB..IETIVO 

EI	 Publico objetivo para esta campana 10 constituyen: 

- J6venes adolescentes (estudiantes de 5° de secundaria, estudiantes de
 
academias de preparaci6n pre universitaria)
 

- Publico Adulto (padres de familia), en menor proporci6n que los j6venes.
 
Se designa al publico adulto, pues en la mayoria de los casos, los padres
 
de familia refuerzan las decisiones de los postulantes..
 

: \!: 

IV. SELECCION DE MEDIOS DE COMUNICACION 

RADIOEMIDORAS 

1.	 RPP; es primer lugar del ranking general; pero sobretodo es primer 
lugar en pUblico adulto, ya sean jefes de familia de todos los sectores .!­

asi como amas de casa. 

2.	 Radio Moda; es primer lugar en su formato (variado juvenil, no
 
tropical); asi como en publico de 11 a 25 arios y 26 a 37 arios; en
 
centros de trabajo; nuestro publico objetivo.
 

I 



, ... 

3.	 Radio La Inolvidable;: junto con RPP son emisoras que lideran el 
segmento adulto en todos sus sectores y tipo de publico; por ejemplo, 
en hombres y mujeres de 38 a mas arios de edad, en amas de casa, 
jefes de familia de todos los sectores. Este segmento es bueno 
reforzarlo pues se trata en su gran mayoria de padres de familia 0 

apoderados que respaldaran la decisi6n del postulante. 

4.	 FM 96; comparte las primeras ubicaciones con Moda en formate y 
publico de 11 a 25 arios; que es el mayor publico al que nos dirigimos. 
Su programaci6n es variada, sin IIegar a convertirse en tropical; 
transmite los resultados de ingreso a la UNT, cautivando millares de 
familias durante dicha emisi6n. 

5.	 Radio Ritmo; primer lugar en mujeres de 17 a 37 arios; nuestro 
publico mayoritario; asimismo es primer lugar en su formato; y tiene la 
ventaja de salir en un mismo paquete con radio Moda 10 que 
significaria una reducci6n notable en sus costos. 

6.	 Radio Rumba; Formato variado; primer lugar en radios de 
entretenimiento (solo despues de Radio Programas del Peru); en la 
mayoria de sectores y edades ocupa los primeros lugares. 

7.	 Radio Frecuencia 100; formato variado es segundo lugar en la 
general en radios de entretenimiento, segundo lugar en publico de 11 a 

. 25 arios; tercer lugar en jefes de familia. Asimismo, es primer lugar en
 
publico de 17 a mas arios en el sector alto medio - bajo muy bajo; y
 
premier lugar en centros de trabajo de publico cuyas edades estan
 
entre 17 y 37 arios. De igual manera en el bajo - muy bajo es primer
 
lugar.
 

8.	 Radio Star: formato de corte tropical; la diferencia con otras esta en la 
emisi6n de dos noticieros a la programacion; teniendo la posibilidad de 
ampliar la cobertura del proceso de admisi6n al CEPUNT antes y 
durante su desarrollo. 

9.	 Radio La Karibena; es la emisora que tuvo el mayor crecimiento en el 
ultimo estudio de sintonia radial; el formate de esta radio va dirigido a 
los distritos de Trujillo (donde suman la mayor cantidad de poblacion); 
si conserva su tendencia es probable que en la proxima encuesta a 
realizarse en setiembre su crecimiento sea mayor. i 

10.0tros medios: I 

!A.	 Replica; programa de noticias locales con entrevistas a las i
autoridades de la region, su aceptacion es en publico que en ~ 
horas de la mariana circulan en las diversas unidades m6viles; se
 
emite en dos emisoras; Stereo Diplomat y Radio Libertad.
 

B.	 Contacto en la noticia; se transmite de lunes a viernes en Stereo
 
Diplomat Radio en Frecuencia Modulada; can el acontecer local.
 
Asimismo, transmiten en vivo y en directo los partidos de la Iiga
 
de Primera Division, Copa Peru y Segunda profesional; donde
 
nuestra institucion participa; siendo el unico programa de
 
deportes locales en la FM.
 



TELEVISION 

1.	 America Television, es el Iider en tele audiencia; cuenta con un corte 
regional en las marianas, 10 demas, es programacion emitida desde 
Lima. De contar con alto presupuesto, la opcion de America resultaria 
indiscutible; sin embargo, debido a sus altos costos en horarios 
estelares (de mayor sintonia), no se ha tomado esta opcion. 

2.	 Panamericana Television; Serial nacional que cuenta con cortes 
regionales (noticieros) donde se recomienda pautear en los noticieros 
de las marianas, y los programas nocturnos del fin de semana que son 
los que gozan de sintonia. 

3.	 Canal 21; Canal de serial abierta Iider en la region; los noticieros los 
emiten en tres horarios teniendo una gran acogida en la comunidad 
liberteria. 

4.	 Canal 15; canal de serial abierta, que junto con UniversallV lideran la 
sintonia de medios televisivos locales; cuenta con programacion 
variada; asi como informativos tres veces al dia donde cubren el 
acontecer local y regional. 

DIARIOS 

1..	 Diario EI Libero; Diario deportivo a nivel nacional, que tiene gran nivel 
de lectoria entre la juventud y padres de familia de todos los niveles 
socioeconomicos. Los avisos en este diario son publicados a nivel 
regional de Tumbes a Chimbote, Cajamarca, Tarapoto, etc. 

2.	 Diario Nuevo Norte; Diario local que cubre los sectores C y 0 (bajo 
muy bajo en la ciudad). 

3.	 Revista Juergueando; Revista en formato A5, dirigido a publico 
juvenil y adulto, de distribucion gratuita. Aqui anuncian universidades 
locales (nuestra competencia), principales empresas de la localidad. 
En esta revista se muestran los principales centros de diversion de la 
ciudad asi como promociones para todo tipo de publico. 

4.	 EI Universitario; Revista periodistica de distribucion gratuita que 
concentra informacion de todas las universidades de Trujillo. En este 
tipo de medios es necesario tener presencia; pues se trata de no dejar 
espacio libre a la competencia. 

5.	 Revista Alternativa; Publicacion que incluye editoriales de personajes 
de la region, asi como investigaciones y notas periodisticas de interes 
para el publico adulto. 

... 

il 
I 



V. PROGRAMACION DEL AVISAJE PUBLICITARIO 
1. RADIO EMISORAS (TRUJILLO) 

MEDIO DE NUMERO NUMERO 
COSTOCOMUNICACION DE AVISOS DE D1AS 

Radio Moda 28 dias (del 3 de 
8/.3148.74 

Inc.I.G.V.
(Corporaci6n Radial del Siete avisos diarios de setiembre. sin (incluye

Peru) lunes a domingo contar domingos) 
Ritmo e 

2.573 Inolvidable) 
--

Siete avisos diarios 
mas 3 de bonificaci6n 
Aparte 10 menciones 30 dias (del 3 de 8/.2213.00FM96 diarias y difusi6n del setiembre, sin 

Inc.I.G.V.spot durante lectura contar domingos) 

2_753 de resultados examen 
ordinario. 

Radio Ritmo 28 dias (del 3 de 
Ocho avisos diarios de setiembre, sin 

(Corporaci6n Radial del lunes a viernes contar sabados y 

J.~~~ domingos) 

Siete avisos diarios de 32 dias (del 3 de 8/.1176.00Radio Frecuencia 100 lunes a domingo 
setiembre, todos los 

Inc.I.G.V.
25t>"/ dias) 

-----
30 dias (del 3 de Ocho avisos diarios de 8/.1 200.00 Radio Star lunes a sabado setiembre, todos Inc.I.G.V. 

----_.-.~._--------

los dias) 
18 dias (del 17 de 
setiembre al 10 de 8/.2418.00RPP 5 avisos diarios octubre - no 

Inc.I.G.V. 

2. 45'V 
incluye sabados ni 

domingo). 
10 avisos diarios. 

Aparte 10 menciones 
30 dfas ( del 3 de 

Radio Rumba diarias y difusi6n del 
setiembre todos los 8/.1 999.00 spot durante lectura 

dfas) inc.I.G.V. 
2~)62 de resultados examen 

•. 1 _ 

ordinario. 

Radio La Inolvidable 28 dias (del 3 de 

(Corporaci6n Radial del Siete avisos diarios de setiembre, sin 

Peru) lunes a domingo contar sabados) 

1--

Seis avisos mas dos 8/.642.60 Inc.Radio La Karibeiia bonificaciones de IlJnes 30 dfas 
'255B a domingo 

I.G.V. 
-

PROGRAMAS PERIODisTICOS 

Replica (Radio Sf. 500.00 Inc. 
Libertad) -z..S ~ 3 I.G.v. cada 
Deporte Estelar Son programas de dos 

30 dias (de/1 0 de 
uno 

(Producciones Amaru horas diarias. 
setiembre) 

Total: 
8tereo Diplomat) 8/.1500.00 

2~74. 
---"---- -----~- -



2. TELEVISION
 

MEDIO DE 
COMUNICACION 

NUMERO 
DE AVISOS 

NUMERODE 
DIAS CaSTO 

Canal 21 
(3 avisos diarios y 

menciones) 

'33Gf-----. . ­ .. 

Panamericana 
(3 avisos diarios y10 

menciones) 2s~2 

Auspicio del 
Noticiero lunes a 
sabado en los 

noticieros 
(cobertura del 

proceso). 

Auspicio del 
noticiero lunes a 

domingo 

15 dias (del 10 de 
setiembre) 

15 dias. 

5/.2 263.38 Inc. 
I.G.V. 

5/.1898.05 Inc. 
I.G.V. 

Canal 15 (4 diarios y8 
menciones diarias en 

2,~e{os) 

Auspicio del 
noticiero lunes a 

domingo 
15 dias. 

51. 2500.00 Inc. 
I.G.V. 

3.· DIARIOS
 
MEDIO DE 

:OMUNICACION 
Revista 2..4~)1-

Juergueando 

Diario Libero 
1/2 pag. 

NUMERO~ FECHAS
DE AVISOS 
1 aviso de una 

Publicaci6n de setiembre 
pagina 

Se programaran de 
acuerdo a los 

4 avisos (4media acontecimientos 
pagina) deportivos de importancia 

S/. 70765 * 4 (media durante setiembre 
pagina) , '(Se recomienda avisos en tiras 

en portada y avisos de media 
pagina en interiores). 

COSTa 
5/.600.00 
Inc.I.G.V. 

2830.60 Inc. 
I.G.V. 

Diario Nuevo 
Norte 

I 25bO_Uf61 
-­

EI UI)j't.e.I~tario 
L"_~ =:,~ 

Revista 
Alternativa'2 ,-\51 
Diario La 
Industria 

'----_.._------_._--­ -

2 avisos en Domingo 16 y lunes 17 
contraportada (SI. de setiembre, con la 

2380.00 c/u). pUblicaci6n de resultados 
de ingresantes. 

Media Pagina 
Contra caratula 

Publicaci6n de setiembre 

Media pagina en 
Publicaci6n de setiembre 

portada 

2 aviso 3 col. ",S'~, 
Domingo 16 y lunes 17 

. I '(, '. con resultados de 
modu os ~-.,\,~ 

ingresantes.
..... __.__ .. _._-----~---_:- ._­

~/. 4720.00Inc. 
IGV 

51. 500.00 Inc. 
I.G.V. 

5/.476.00 
Inc.I.G.V. 

Domingo: 
5/.3536.09 
Incl.lGV I 

I) 



VI. BANNERS Y GIGANTOGRAFIAS:
 

EMPRESA NUMERO 
COSTO

DE BANNERS 

5/.1 450.00 Inc. Designada por Una Gigantografia de 5mts per 10 mts. I.G.V. (referencial)Abastecimiento
'-- L	 ---'-­ -....J 

VII.	 REALIZACION DEL SPOT: 
•	 EI spot de radio y televisi6n, tiene una duraci6n de 25 a 28 

segundos; el material a difundir sera el mismo del proceso abril ..:... 
agosto del presente ana; pues el cambio de material publicitario se 
hace cada ano. 

VIII.	 FINALIDAD 
La Universidad Nacional de Trujillo, buscara mediante la presente 
campana publicitaria: 

'.	 Captar igual 0 mayor cantidad de matriculados que el semestre 
anterior. 

•	 Difundir las ventajas del CEPUNT sobre sus competidoras. 
•	 Mostrar el cambio de imagen de la UNT; mediante la elaboraci6n 

de nuevos comerciales que identifiquen al publico objetivo 
dandoles a conocer 10 que la instituci6n representa y ofrece 
(imagenes del comercial, voz, mensaje, etc.) 

IX.	 COBERTLIRA 
Mediante los medios seleccionados; se pretende cubrir Trujillo y sus 
distritos tanto en radio como en televisi6n. 

X.	 DURACION DE LA CAMPANA 
La campana tiene una duraci6n en radio de 30 dias; mientras que en 
televisi6n se ha previsto el auspicio por 15 dias en los noticieros de 
Universal TV, Panamericana Televisi6n yen UCV Satelital. 

XI.	 EQUILIBRIO INFORMATIVO E IMPACTO 

Se busca el equilibrio en el mensaje radial, televisivo y escrito; el 
mensaje es dirigido directamente a aquellos que no lograron ingresar 
a la UNT debido a que no tuvi~ron una adecuada preparaci6n 
preuniversitaria. Asimismo; se tiene previsto diferentes informes 
periodisticos que refuercen la campana publicitaria. 

Se espera que el impacto en este proceso, sea similar 0 mayor al del 
proceso anterior; donde utilizando el mismo mensaje, el Centro 
Preuniversitario de la UNT logr6 un incremento en el numero de 
estudiantes matriculados. 



PROYECTO DE PRESUPUESTO 
La presente campana esta valorizada en 51. 32879,14 nuevos soles; en 
comparaci6n a la campana anterior; el gasto es menor debido a que en 
esta oportunidad no se ha realizado un nuevo comercial; pues dicho 
gasto es una vez al ano. 

XII. 

I 

I 
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PLAN DE MEDIOS DE COMUNICACION
 
CEPUNT
 

Subsede Chepen Octubre 2007 

Cepunt ha iniciado su proceso de admisi6n para el presente cicio abril ­
agosto 2007 en Chepen; debiendo para ello determinar los medios de 
comunicaci6n id6neos para la transmisi6n de la publicidad. Asimismo, se 
daran sugerencias sobre el contenido del spot y otras formas de lIegar al 
plJblico objetivo al que se dirige Cepunt. 

1.- SITUACION DEL MERCADO ACTUAL.-

Cepunt, ha creido conveniente aperturar cicio academico en la filial de 
Chepen, con la finalidad de dar oportunidad a los j6venes de dicha zona de 
iniciar una preparaci6n preuniversitaria, que seria el primer paso a 
convertirse en estudiante de nuestra instituci6n. 

III. OB..IETIVOS.­

•	 Captar la mayor cantidad de postulantes. 

•	 Lograr posicionar a la UNT, en el mercado actual, como una instituci6n 
moderna y con excelencia academica. 

•	 Motivar a las personas de la referida zona a iniciar sus estudios 
preuniversitarios, con el objetivo firme de ser profesionales. 

IV.- ESTRATEGIAS.-

Estableceremos un programa de acci6n, donde resaltaremos el objetivo 
principal. EI mensaje debera ser directo, facil de entender. En la elaboraci6n 
del spot de 25 segundos utilizaremos como fuerza de atracci6n el nombre 
de la Universidad Nacional de Trujillo, luego propondremos la ventaja que 
ofrece Cepunt como primer paso a Ilegar a ser profesional, finalmente se 
detallara el inicio de inscripciones. 

Para el presente proceso de admisi6n se sugiere: 

•	 Transmitir el mismo spot de televisi6n que emite la sede central, con 
una duraci6n minima de 25 segundos. EI mensaje y audio sera el 
mismo que sera transmitido a traves de la radio. 

•	 . Las imagenes utilizadas en el spot de lV, se sugieren que sean 
tomadas para el material impreso de difusi6n (afiches, tripticos, 
volantes ... ). 

•	 Establecer m6dulos de atenci6n al publico. 

...
 



---------

MEDIOS A PUBLICITAR 
A.-) Radios: 

La selecci6n de estos medios es de acuerdo al informe adjunto del 
Ministerio de Transportes y Comunicaciones; donde figuran los medios 
radiales autorizados en la zona. De acuerdo a las preformas alcanzadas; las 
siguientes emisoras cuentan con licencia de funcionamiento, las demas 
deberan alcanzar su respectiva documentaci6n para ser tornados en 
cuenta. 

MEDIO 

RADIOEMISORASSELECCIONADAS 

FRECUENCIA 

__• ---1.... ---' 

Radio Los Angeles 

---------­ ---­ l 
Avisos cada media hora 

(30 dias) 
S/. 750.00 Inc. I.G.V. 

---- --- - _._---- ---- ------------,----------, 
MEDIO FRECUENCIA OBSERVACIONES 

1------- --------------------------------+----------1 

, 12 avisos + 2 bonificaci6n 
Estacion Latina S/. 185.64 Inc. I.G.V. 

(30 dias) 

MEDIO FRECUENCIA OBSERVACIONES 

I 

America Television 
(Producciones Valera) 

-,--_ ... ~ .­ "- ..­

05 avisos + 1 bonificaci6n 
(30 dias) S/.2 081.31 Inc. I.G.V. 

!~! 



PLAN DE MEDIOS DE COMUNICACION
 
CEPUNT
 

Adm isi6n Pacasmayo Octubre 2007 

Cepunt inicia cicio octubre 2007 - febrero 2008 en Pacasmayo; debierldo 
para ello determinar los medios de comunicaci6n id6neos para la 
transmisi6n de los spot publicitarios. Asimismo, se darim sugerencias sobre 
el contenido del spot y otras formas de Ilegar al publico objetivo al que se 
dirige Cepunt. 

1.- SITUACION DEL MERCADO ACTUAL.-

Cepunt, ha creido conveniente aperturar su cicio academico en la filial de 
Pacasmayo, con la finalidad de dar oportunidad a los j6venes de dicha zona 
de iniciar una preparaci6n preuniversitaria, que seria el primer paso a 
convertirse en estudiante universitario. 

III. OBJETIVOS.­

•	 Captar la mayor cantidad de postulantes. 

•	 Lograr posicionar a la UNT, en el mercado actual, como una instituci6n 
moderna y con excelencia academica. 

•	 Motivar a las personas de la referida zona a iniciar sus estudios 
preuniversitarios, con el objetivo firme de ser profesionales. 

IV.- ESTRATEGIAS.-

Estableceremos un programa de acci6n, donde resaltaremos el objetivo 
principal. EI mensaje debera ser directo, facil de entender. En la elaboraci6n 
del spot de 25 segundos utilizaremos como fuerza de atracci6n el nombre 
de la Universidad Nacional de Trujillo, luego propondremos la ventaja que 
ofrece Cepunt como primer paso a Ilegar a ser profesional, finalmente se 
detallara el inicio de inscripciones. 

Para el presente proceso de admisi6n se sugiere: 

•	 Transmitir el mismo spot de televisi6n que emite la sede central, con 
una duraci6n minima de 25 segundos. EI mensaje y audio sera el 
mismo que sera transmitido a traves de la radio. 

•	 Las imagenes utilizadas en el spot de TV, se sugieren que sean 
tomadas para el material impreso de difusi6n (afiches, tripticos, 
volantes... ). 

•	 Establecer m6dulos de atenci6n al pUblico. 

...
 



MEDIOS A PUBLICITAR 
A.-) Radios: 

La selecci6n de estos medios es de acuerdo al informe adjunto del 
Ministerio de Transportes y Comunicaciones; donde figuran los medios 
radiales autorizados en la zona. De acuerdo a las preformas alcanzadas; las 
siguientes emisoras cuentan con licencia de funcionamiento. las demas 
deberan alcanzar su respectiva documentaci6n para ser tomados en 
cuenta. 

RADIOEMISORAS SELECCIONADAS· 

MEDIO FRECUENCIA MONTO 

08 avisos + 1 bonificaci6n 
Radio Marina Sf. 200.00 Inc. I.G.V. (30 dias) 

___---'l ---'--- ---' 

._- --_.- ­ --~. '.>---"'---"---"' ­

MEDIO 
. -

FREClJENCIA MONTO 
_0 ••____.­

----_._._----~-----_._--­
America Televisi6n 

06 avisos + 1 bonificaci6n 
(Radiodifusi6n Venus) Sf. 450.00 Inc. IGV 

(30 dias) 
~L( 

1---------'------­

06 avisos + 1 bonificaci6n Canal 20 UHF 
Sf. 238.00 Inc. IGV 

(30 dias) (InVer~~es J.J.B.) 

..
 



PLAN DE MEDIOS DE COMUNICACION
 
CEPUNT
 

Huamachuco - Octubre 2007 

Cepunt inicia cicio octubre 2007 - febrero 2008 en Huamachuco; debiendo 
para ello determinar los medios de comunicaci6n id6neos para la 
transmisi6n de los spot publicitarios. Asimismo, se daran sugerencias sobre 
el contenido del spot y otras formas de lIegar al publico objetivo al que se 
dirige Cepunt. 

1.- 51TUACION DEL MERCADO ACTUAL.-

Esta oportunidad que brinda el centro de Idiomas de la UNT, cuenta con 
escasa competencia en la provincia Sanchez Carri6n, convirtiendose en una 
oportunidad unica para los j6venes que por diversos motivos no se pueden 
trasladar a Trujillo para realizar sus estudios de Idioma Extranjero. 

MEDl05 A PUBLICITAR 

A.-) Radio y Television: 
,La selecci6n de estos medios es de acuerdo al informe adjunto del 
Ministerio de Transportes y Comunicaciones; donde figuran los medios 
radiales autorizados en la zona. De acuerdo a las preformas alcanzadas; las 
siguientes emisoras cuentan con licencia de funcionamiento, las demas 
deberan alcanzar su respectiva documentaci6n para ser tomados en 
cuenta. 

· ! 

RADIOEMISORAS SELECCIONADA:8
 

MEDIO FRECUENCIA MONTO
1--------- -------t----------+---------I 

Radio Los Andes 6 avisos diarios por 
30 dias 5/.140.00 

.. __... _ ... _.__ .. ,. __..•.. ... --L -J 

r..----­ MEDIO .._--._-.... --..­ FRECUENCIA MONTO 

Filial ATV (Radio Antena) 
6 avisos diarios mas 2 
de bonito Por 30 dias 5/.250.00 r 

_ .. -...L. --' 

De acuerdo a 10 informado por el Ministerio de Transportes y 
Comunicaciones, no existe problema alguno en publicitarse en medios que 
aun no reciben su autorizaci6n formal para transmitir y que aun estan en 
canalizaci6n su licencia; en todo caso se recomienda que al momenta de 
efectuar la cancelacion del servicio, los medios presenten factura 
correspondiente que los acredite como empresa legalmente formada . 

... 



---

COBERTURA 
Mediante los medios seleccionados; se pretende cubrir las respectivas 
subsedes donde CEPUNT inicia campana. 

EQUILIBRIO INFORMATIVO E IMPACTO 

Se busca el equilibrio en el mensaje radial, televisivo y escrito; el 
mensaje es dirigido directamente a aquellos que no lograron ingresar 
a la UNT debido a que no tuvieron una adecuada preparaci6n 
preuniversitaria. Asimismo; se tiene previsto diferentes informes 
periodisticos que refuercen la campana publicitaria. 

Se espera que el impacto en este proceso, sea similar 0 mayor al del 
proceso anterior; donde utilizando el mismo mensaje, el Centro 
Preuniversitario de la UNT logr6 un incremento en el numero de 
estudiantes matriculados. 

PROYECTO DE PRE5UPUE5TO 

La presente campana esta valorizada para las subsedes en un total de 
51. 4 544,95 nuevos soles; en comparaci6n a la campana anterior; el 
'gasto es menor debido a que en esta oportunidad no se ha realizado un 
nuevo comercial; pues dicho gasto es una vez al ano. 

.. 
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UNIVERSAl. 
T «:'L ev I 5 ION 

CONTRATO N° 000946 

Conste por el presente, el contrato de VENTA DE ESPACIOS Publicitarios que celebran de una parte, Ricardo
 

Cruzado Saucedo, identificado con D.N.\. N° 17860838. aquien se Ie denominara EL PUBUCISTA Yde otra parte
 

Unl..'Jus\~.l.\~~\~"'v\~epresentada por :S.~.~~ ..G.\l~~ .. .l~~.\l' aquien se Ie
 

denominaraELANUNCIADOR, en los terminos ycondiciones siguientes: 

,PRIMERO: EI Publicista presta servicio y suministra los espacios publicitarios aELANUNCIADOR, yestB asu vez 

retribuiraAL PUBUCISTA 10 acordado en la condiciOn tercera de este contrato. 

SEGUNDO: Las condiciones en lasque EL PUBUCISTA vende los espacios publicitarios aELANUNCIADOR son: 

A . 1 \ .. .. ~ \ ~ (S ' (j);) j..... \..o\U'\ '-\
PAQUETE PUBLICITARIO : /..N.s'f'~t9....f':o{9.\~.~~.~'''''''~3. \: ~o ,- )

i, "\.' 
DURACIONDELSPOT : .2Q.. ~~~.r:-l~~ ......~c..~~\,)t-J' ) 
La Pauta Horana seentregara antes de iniciar la campana.
 

TERCERO: Los servicios publicitarios, contratados se emitiran en UNjV~RSAL TV. Filial: Trujillo Canal 21 ~
 

Chepen Canal 14 () Chiclayo Canal 27 ()
 

CUARTO : Por los espacios publicitarios adquiridos ,EL ANUNCIADOR se compromete apagar: 

MONTO NETO 1.?./y~.3 $.B (mas impuestos) ~~'" ~c.. S: ..Q.;..J. 

FECHAS DE PAGO : . 

QUINTO: Plazo de vigencia para el presente contrato: 

INICIA : ~.~. de .~.,. ... del 200 1­

TERMINA: .f>... de ~~~edeI200~ 

SEXTO : EL PUBUCISTA se reserva el derecho' de anular el presente contrato previa comunicaci6n a EL 

ANUNCIADOR 0 asu agencia de pUblicidad, cuandono cumpla con las condici!lnes estipuladas en el contrato. 

En selial de conformidad, firman ambas partes contratantes. 

, 

~~\~~..... , , ..$. de, ..S~~~;~ .. deI200.:.t 

(5 ~~ 
.. J 

L0..'1 • 
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.,/ ..~ : .. /." 

// /~co '~qcOl)E puiiICIDAD N2 031362" 

, 

. ""t.:"'~,~;\::;: i >i 

ora La IneSS d~ 

.':Pr~sente Con,tl"~;';~e p.blicar e~llvisoen: 
Ef.icQ: ...., 

,i.,. 'Industria.de TrUjilld(l~~. 
.;)2'.' .'. 

La Industria de Chimbote (300) D 

A nombre de: 

:~~~~I ~n _01 '-~.>f.iaJf)-- ._ "
Direccion : tt~l.~jl!!.!. r.:Q 3~.2?_ _ _ _ .. 
Rubro : 0..:;........... .. ~ :............. Aniversario (dia / mes) : ·..· ·..7 ··· ·.. 
Telefono ~.hs:. ~. Fax: Email: _ _ _.._ t.._._ _. 
Representante . .............................................................................................................................................................................._ . _ _.. 

Con las siguientes caracteristicas: 

Tituln del Aviso ,-"._""75;;;;,;;;::::~t;if.Jl.~c.."""P--"_.""--"._,,,,._,,._.--.--.rr#;1'--t:::"--

Fechas de Publicacion : ~..!..r-' l./;,. ~../..* ). .cPa. ~£.(!5!:!..-~':...r- . 

..".~rrP._dz:~.~ji "_"_,,__,_,,, ,,_,,_,,,,_ 

TAMANO '"':) MEDIO DE ENTREGA 
Alto ~:j::::.. ~.. Diskette 0 CD EDrt ZIP 0 DVD 0 Positivo D:Negativo 0 

Ancho <:3...... Cols. Email 0 Otros Observacion 

SECCION 

i~ 
Factor • 

Cos~~~rAdV;S~eota ~.q3:/.: s..p. 
Recargos . 

Valor del ) '1r/OJ' Sub Total 'S'6.t/.:..'$iQ 
Centlmetro Columna Impuestos ·(2" ~·". ..r ....·}yJ 

(No Inc. IGV) Valor Total ~ .~.a.k:2.~.v I 

Economico §
Defuncion 

Comunicado 

Contado 0 
Credito 0 

Tarifa 

TIPO DE AVISO 

Comercial ~ 
Empleos 

Publireportaje . 

. Boleta 0 

Factura ~ 

Documento 

COLOR 

B/N~1 Color 
2 Colores 

Full Color 

!!~111a Revista / SUplemerrto: 
Dominical (101) 

Mundigoles (102) 
Ser Mujer(106) 

Delfin (107) 
Lundero (108) 

Educaci6n (112) 
Otros: . 

....~... ,,: ..... Estrpno (20t) ., ..• ' 
Escolar (20:2) 

Suplemento Especial (203) 

Otr~:o~.~~~~~..~~~:.~ 



EMPRESA·DE RADIODIFUSION· "LOS ANGELES" Ett.R.L.· 
R.U.C.2036S795838 

... O.lE CtffCbAtO W3581'El!FONo : 562148 F.... 99.5 MHZ. . 
""~',;;.,......,.",,,,,, ," " '. "'\-','-" '0'.' ~'.~ ' .•,,.,' ."~,,, ,: :'''''_. :<"'"'".,-,'-"'.:"'! .''-­ .­ ", '" ;,,--' ~ 

LOS ANGELES ..
 
CHEP!N PERU 

RADIO
 

",;" 

. . -.'~'". .~ 'f 'k ,., i '! r 

.' t """J '. 

. ",...&/.: to ~o (2.5 
IIIIpfIftio : ) I C) , '1 ~ 

• toltll: 7$0 ! 0 0 
Foi7It4M Pago : I _ 
Obsenadorres : _ 

Nolo: Ell caso de pogo con cheque girar a IWIIIbre de laMt Ro..ero Arevalo 

Los fI1jqjo jirmo,nUs aceptDmos ltu clailsulas tk la pN. 0rtU1I de hblicidtuJ 

ANVNC1ADOR . 



VALERA PRODUCCIONES SIAle. 
CALLE LIMA 502 • 2do. PISO - TELEF. 563265 !CONTRATO]

FILIAL CHEPEN 
R U C 20397250882 - CHEPEN 

OETALLE 

~ro o5I~I5.. ~ . 
CLIENTE 

l{ 1--' ; ~( G- fl Y-t' ~ /l iJ 1-) /to' 0 JJ 14/ ( ~ IR l-Jf/ {((! . 
RAZ6N SOCIAL 

I 
DIRECCION 

07­

CONcePTO 

DEL SPOT FOR~'A DE PAGO 
)D [f 7­ ::L L '3 c~~ 0)­ ]to! 0 cjJ 

Inicial5/. 
TIEMPO CANT. BONIF. EMISION 

H MANANA ?-- ....0 8~3 U0 
. ~..,) Co 

R 

/2 ~& J.6. I~ 2: Sal do 51. 
A TARDE , 32.. 3 0
R :> 

I 1-.'OU . &: G G, 
'-1 Y-( '5. 3'<:)0 ESTELAR q ;' 6 6 TOTAL S/. ! 1 

Obs! lciones: 

No Incluye 1.G.v. 

r~~( 1 LJVOB" GERENCIA 

CUENTE EI ,,.. c,."" ~" ~7UC"T' 
Sujeto a la Apr. Gerencia 

Importante: La empresa no se Responsabiliza por los Pagos Efectuados al Publicista que no se Amparen co el Recibo de Caja. 

! 

... 
f 
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EMPRESA DE RADIODIFUSION VENUS TELEVISION E.I.R.L 
ADOLFO KING N° 102 - TELEF: 521215 ' 

PACASMAYO 

R.U.C.20314833016 

.'N9 ,000562 ' 

Pacasm~yo '~5"" de 'Si1:uwvb~ delJU/,or 

Por el presente 

Con RUC: - ~ Representado por 

Domiciliado en -----: _ 

_______________ Telefono, _ 

Ordena a la E~PRESA DE RADIODIFUSION VENUS TELEVISION E.I.R.L. - CANAL 6 
.. 

PACASMAYOla transmisi6n de,la siguiente publicidad: 

Periodo: Del ) q/00 /0 + 
u , ' 

Precio neto t.3::;,~ ./5
 

Total a pagar .9/ l..fJD. f) t'J .
 

Forma de pago' ;J~~
 

ANUNCIADOR 

... 

•
(



Ciudad:~Uo 

Raz6n Social: ~dod tJo.c.l RfY'o..l 
DNI W201.'T1SS%'2.~pondomicilioen 
provincia de ~ 1J-o , depart~mento 
por $....y) ~P ~ O""!:lg ~Wm. 
_-:------:-_. al que en'a'delante se denomlnara 
continuaci6n se detailan: 

CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS PUBLICITARIOS - AZ. 
Contrato: No. _ 

Conste por el presente documento, el contrato de Prestaci6n de Servicios Publicitarios que celebran de una 
parte: CORPORACION RADIAL DEL PERU SAC. con RUC: 20382350368, domicilio en: JUSTO PASTOR 
DAVILA 197 distrito de Chorrillos, provincia y departamento de Lima, debidamente representada por Abraham 
Zavala Chocano identificado con DNI: 07876160, ala que en adelantese denominara CRP yde otra parte: 

<L T~:~JJ.o . con RUe I 
httqp d.....um.~~_::I.P.1[Y""distrito TI\! l~ u.o . 

de lA...l"h0fu debidamente repr~sentada 
identificado con DNI N° 

EL ANUNCIADOR, en los terrmnos y condiciones que a 

E'RIMERO: Por el presente contrato EL ANUNCIADOR, adquiere el derecho a la transmisi6n de spots 
Gl 
Co publicitarios de CRP, afin de publicitarsu producto. bajo las siguientes condiciones: 
E 
o 
u
o -Producto 

"Q -LocalidadIII 
<­
Co 
<­
U 
;;j En cuanto alos spots publicitarios, las partes establecen tendran las siguientes caracteristicas: 
3 
3 

Estaci6~(es) por la(s) que se transmitira(n) el(los) spot(s): 
o 

SEGUNDO: Las partes pactan de comun acuerdo con la siguiente contraprestacion por la transmisi6n de los 
spots publicitarios a que se refiere la clausula precedente: 1< 9:'2>"0, =t-2 mas el impuesto 
General alas Ventas. 

TERCERO: La forma de pag9 es: ~!YO <.eJ-f'\T/l5I-. ~'" 

CUARTO: EI plazo durante el cual EL ANUNCIADOR hare! uso del derecho a la transmisi6n de los spots 
publicitarios se computa desde el dia Wi!?.! '2c0 1- hasta el dia 0']-/0 t I '2.A::J:j'8 

QUINTO: Las partes se sujetan a las disposiciones contenidas en el presente Contrato y en las Clausulas 
Generales que se incluyen como Anexo ala presente. 

()tIIKj~ Oil Pl.U 

___~ClIooOO:::::::;",.•••• , •••• 

CRP 

...
 
. ~ ----.---------_. 


