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Trujillo, 13 de marzo del 2008 UNIVERSIDAD HACIONAL Dt TRUJILLD
Oficina Técnica ce_fbasr.ecimien:o
/657
OFICIO Nro. 096- 2008/ORI-UNT 13 M AR Q'Q 8

' Hora:_____ 122 ) ..
i Folios: —

Sefior Mg. Ov»jt '
SERGIO QUEZADA LEIVA Firma: ____ j.__.

Jefe de la Oficina de Abastecimientos
Presente .- '

Asunto : Remite Plan de Estrategia Publicitaria N° 004-2008/ORI-UNT
del CEPUNT - CICLO ABRIL - AGOSTO 2008
Ref. : Oficio 085-2008-CEPUNT

Es grato dirigirme a usted para expresarle mi cordial saludo, al mismo tiempo, manifestarle que
el Director del Centro Preuniversitario de la U.N.T, ha solicitado a esta Oficina con Oficio de la
referencia la propuesta del Plan de Medios para su campafia publicitaria de ciclo Abril — Agosto
2008.

Por tal motivo, se estd remitiendo, para su conocimiento y fines pertinentes, el PLAN DE
ESTRATEGIA PUBLICITARIA N° 004-2008/ORI-UNT ~ CEPUNT ciclo Abril - Agosto
2008 del Centro Preuniversitario de la Universidad Nacional del Trujillo, el mismo que se
encuentra enmarcado dentro del Plan de Estrategia Publicitaria 2008 de esta Universidad y
contempla el Plan de Medios de Comunicacién para las Sedes de Chepén, Pacasmayo y
Huamachuco.

Asimismo, se adjunta al presente los siguientes contratos para la suscripcién respectiva, por
parte de la oficina a su cargo:
e Corporacion Radial del Perd SAC (Radios Moda, La Inolvidable y Ritmo)
e Radio Fm 96
e RPP Noticias
Radio Rumba
Radio La Karibefia
Radio Studio 92 .
Contacto en la Noticia (Producciones y Servicios Amaru)
Grupo La Republica (Diario Libero)
Agencia Publicitaria Producciones SAC (Revista Prensa Regional)

Por otro lado, le comunico que faltan alcanzar los contratos de las siguiente empresas: Radio
Frecuencia 100, Radio Star, Programa Réplica (Radio Libertad), canal 21, Panamericana Tv.,
Canal 15, Revista Juergueando, Diario Nuevo Norte, Diario La Industria, Radio Los Angeles,
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Estacion Latina, Producciones Valera (América Tv.), Radio Marina, radiodifusion Venus
(América Tv.), Inversiones J.J.B. (Canal 20 UHF), Radio Los Andes, Radio Antena (Filial

ATV).

Es propia la oportunidad para expresarle los sentimientos de mi consideracion y estima.

Atentamente,

chez Gambini
de Relaciones e Informacion
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PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA N° 004~ 2008/ORI - UNT
CEPUNT CICLO ABRIL - AGOSTO 2008

. DATOS GENERALES
1. Actividad : CAMPANA PUBLICITARIA
2. Periodo : Marzo 2008

3. Responsables : CEPUNT
Oficina General de Recursos Econémicos
y Financieros
Oficina de Abastecimientos
Oficina de Relaciones e Informacion

. JUSTIFICACION

En el presente afio 2008, se ha experimentado un crecimiento en el niimero
de academias preuniversitarias, las cuales hacen uso de excesiva
publicidad, en algunos casos engafiosa con la finalidad de captar jovenes
postulantes en particular a la Universidad Nacional de Trujillo. Por ello;
CEPUNT no puede estar al margen de su competencia, debiendo
promocionar sus ventajas por encima de las demas; para de esta manera
incrementar el nimero de estudiantes provenientes de la provincia de
Trujillo y otras localidades.

i. PUBLICO OBJETIVO
El Pablico objetivo para esta campaiia lo constituyen:

- Jovenes adolescentes (estudiantes de 5° de secundaria, estudiantes de
@ academias de preparacion pre universitaria)

- Pablico Adulto (padres de familia), en menor proporcion que los jovenes.
Se designa al publico adulto, pues en la mayoria de los casos, los padres
de familia refuerzan las decisiones de los postulantes..

IV. SELECCION DE MEDIOS DE COMUNICACION
RADIOEMIDORAS

1. RPP; es primer lugar del ranking general; pero sobretodo es primer
lugar en publico adulto, ya sean jefes de familia de todos los sectores
asi como amas de casa.

2. Radio Moda; es primer lugar en su formato (variado juvenil, no
tropical); asi como en plblico de 11 a 25 afios y 26 a 37 afos; en
centros de trabajo; nuestro publico objetivo.
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. Radio La Inolvidable;: junto con RPP son emisoras que lideran el
segmento adulto en todos sus sectores y tipo de publico; por ejemplo,
en hombres y mujeres de 38 a mas aiios de edad, en amas de casa,
jefes de familia de todos los sectores. Este segmento es bueno
reforzarlo pues se trata en su gran mayoria de padres de familia o
apoderados que respaldaran la decision del postulante.

. FM 96; comparte las primeras ubicaciones con Moda en formato y
publico de 11 a 25 afios; que es el mayor publico al que nos dirigimos.
Su programaciéon es variada, sin llegar a convertirse en tropical;
transmite los resultados de ingreso a la UNT, cautivando millares de
familias durante dicha emision.

. Radio Ritmo; primer lugar en mujeres de 17 a 37 afos; nuestro
publico mayoritario; asimismo es primer lugar en su formato; y tiene la
ventaja de salir en un mismo paquete con radio Moda lo que
significaria una reduccién notable en sus costos.

. Radio Rumba; Formato variado; primer lugar en radios de
entretenimiento (sélo después de Radio Programas del Perua); en la
mayoria de sectores y edades ocupa los primeros lugares.

. Radio Frecuencia 100; formato variado es segundo lugar en la
- general en radios de entretenimiento, segundo lugar en publico de 11 a
25 afios; tercer lugar en jefes de familia. Asimismo, es primer lugar en
publico de 17 a mas aios en el sector alto medio — bajo muy bajo; y
premier lugar en centros de trabajo de publico cuyas edades estan
entre 17 y 37 anos. De igual manera en el bajo — muy bajo es primer
fugar.

. Radio Star: formato de corte tropical; ia diferencia con otras esta en ia
emision de dos noticieros a la programacion; teniendo la posibilidad de
ampliar la cobertura del proceso de admision al CEPUNT antes y
durante su desarrolio.

. Radio La Karibefia; es la emisora que tuvo el mayor crecimiento en el
ultimo estudio de sintonia radial; el formato de esta radio va dirigido a
los distritos de Trujillo (donde suman la mayor cantidad de poblacién);
si conserva su tendencia es probable que en la proxima encuesta a
realizarse en setiembre su crecimiento sea mayor.

10.Radio Studio 92; Sector alto — Medio en algunas horas marca

liderazgo en gente joven y adulta. No se ubica en buen lugar en ia
general, pero es unica en su formato lo que la hace necesaria.



11.0tros medios:

A. Réplica; programa de noticias locales con entrevistas a las
autoridades de la regién, su aceptacién es en publico que en
horas de la mafana circulan en las diversas unidades moviles; se
emite en dos emisoras; Stereo Diplomat y Radio Libertad.

B. Contacto en la noticia; se transmite de lunes a viernes en Stereo
Diplomat Radio en Frecuencia Modulada; con el acontecer local.
Asimismo, transmiten en vivo y en directo los partidos de la liga
de Primera Division, Copa Pert y Segunda profesional; donde
nuestra institucion participa; siendo el Unico programa de
deportes locales en la FM.

TELEVISION

1.

América Television, es el lider en tele audiencia; cuenta con un corte
regional en las mananas, lo demas, es programacion emitida desde
Lima. De contar con alto presupuesto, la opcién de América resuitaria
indiscutible; sin embargo, debido a sus altos costos en horarios
estelares (de mayor sintonia), no se ha tomado esta opcion.

Panamericana Televisién; Sefal nacional que cuenta con cortes
regionales (noticieros) donde se recomienda pautear en los noticieros

- de las maianas, y los programas nocturnos del fin de semana que son

los que gozan de sintonia.

Canal 21; Canal de sefial abierta lider en la region; los noticieros los
emiten en tres horarios teniendo una gran acogida en la comunidad
libertena.

Canal 15; canal de sefial abierta, que junto con Universal TV lideran la
sintonia de. medios televisivos locales; cuenta con programacién
variada; asi como informativos tres veces al dia donde cubren el
acontecer local y regional.

DIARIOS

1.

Diario El Libero; Diario deportivo a nivel nacional, que tiene gran nivel
de lectoria entre la juventud y padres de familia de todos los niveles
socioecondmicos. Los avisos en este diario son publicados a nivel
regional de Tumbes a Chimbote, Cajamarca, Tarapoto, etc.

Diario Nuevo Norte; Diario local que cubre los sectores C y D (bajo
muy bajo en la ciudad).

Revista Juergueando; Revista en formato A5, dirigido a publico
juvenil y adulto, de distribucion gratuita. Aqui anuncian universidades
locales (nuestra competencia), principales empresas de la localidad.
En esta revista se muestran los principales centros de diversiéon de la
ciudad asi como promociones para todo tipo de publico.

El Universitario; Revista periodistica de distribucion gratuita que
concentra informacion de todas las universidades de Trujillo. En este
tipo de medios es necesario tener presencia; pues se trata de no dejar
espacio libre a la competencia.
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5. Prensa Regional: Revista dirigida a publico adulto, con temas variados
y publirreportajes de instituciones educativas.

V. PROGRAMACION DEL AVISAJE PUBLICITARIO

durante lectura de
resultados examen
ordinario.

a viernes)

. $/.4 165 Inc.
Radio Moda o 40 dias (de! 5 de LG.V.
{Corporacién Radial del Siete avisos dla_nos de marzo) (incluye
Pera) lunes a domingo Ritmo e
Inolvidabie)
Siete avisos diarios mas
3 de bonificacién. Aparte
10 menciones diarias y | 40 dias (del 5 de S/.2 713.20
FM 96 difusién del spot marzo, de lunes In' c IG.V

Radio Ritmo

(Cbrporacién Radial del
Peni)

Ocho avisos diarios de
lunes a viernes

30 dias (del 5 de
marzo, de lunes
a viernes)

Siete avisos diarios de

32 dias (del 10 de
marzo todos los

S8/.1176.00 Inc.

domingo

Radio Frecuencia 100 lunes a domingo L.G.V. P
dias)
. - 30 dias (det 10
- QOcho avisos diarios de S/.1 200.00
Radio Star de marzo, todos
lunes a sabado los dias) Inc. LG.V.
18 dias (del 25
de marzo al 18
RPP 5 avisos diarios de abril sin Sllnc2 f237
sabados ni i
. domingos).
7 avisos diarios Aparte
10 menciones diarias
quince dias antes del 40 dias (del 3 de .
Radio Rumba examen y difusiéndel | marzo todos los Sl-2 7|1§ ‘\2,0 .
spot durante lectura de dias) A
resultados examen
ordinario.
Radio La Inolvidable
Siete avisos diarios de 30 adfas édell 5 de
(Corporacién Radial del lunes a domingo marzo, de Iunes
Peru) X aviernes)
Seis avisos mas tres
Radio La Karibeia bonificaciones de lunes a 30 dias s"I“': (:7(; '30




25 dias (de! 20

. . . o de marzo, de S/. 1413.12
Radio Studio 92 5 avisos diarios domingo a Inc. IGV
vienes)

PROGRAMAS PERIODISTICOS
S/. 800.00 Inc.

L Réplica (Radio Libertad) LGV, cad
| Contacto en la noticia Son programas de dos 30 dias (dei 10 ‘ 'uhga a
{Producciones Amaru Stereo horas diarias. de marzo) Total:
Diplomat) ol

S/. 1000.00

2. TELEVISION

Auspicio del Noticiero

Canal 21 lunes a sabado en los

(3 avisos diarios y noticieros (cobertura 15 dias SILZ 2.?38
menciones) del proceso). C. 1.G.V.
Panamericana Auspicio del noticiero 15 di $/.1898.05

(3 avisos diarios y 10 lunes a domingo as. inc. L.G.V.

menciones)

Canal 15 (s diariosy8 | Auspicio del noticiero 15 dias S/. 2500.00
menciones diarias en lunes a domingo . Inc. L.G.V.

noticieros)

3. DIARIOS

en portada y avisos de media
péagina en interiores).

{0 Revista viso de una Publicacién de marzo y $/. 1200.00
‘g‘ Juergueando pagina abril Inc. L.G.V.
Se programaran de
acuerdo a los
Diario Libero ) acontecimientos

& médul 4 avisos deportivos de importancia | S/-3 310.68

m lu os por 3 S/.82767*4 durante marzo y abril Inc. L.G.V.

columnas *(Se recomienda avisos en tiras

Diario Nuevo

3 avisos en pie de

Del 16 al 20 de marzo

$/.1785.00

Norte pagina (S/. 500.0(.") inc. IGV
clu).
Revista Prensa Media pagina en o Sl. 476.00
Regional portada Publicacion de marzo Inc. LG.V.
: . . Domingo 18 y lunes 17 Domingo:
DiarioLa &\ 2aviso3col “6 | 4o marzo con resultados | 1.3 536.09
Industria“y de ingresantes. Incl. IGV
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Vi. BANNERS Y GIGANTOGRAFIAS:

 EMPRESA | NUMERO A S

£ 5 DE BANNERS B i
Designada por : $/.1 450.00 Inc.
Abas%ecimiepnto Una Gigantografia de 5mts por 10 mis. L.G.V. (referencial)

VII. REALIZACION DEL SPOT
e El spot de radio y televisién, tiene una duracion de 25 a 28
segundos; el costo es de 4 400 nuevos soles a nombre de la

empresa Primer Plano.

VIil. FINALIDAD
La Universidad Nacional de Trujillo, buscara mediante la presente
campafa publicitaria:

e Captar igual o mayor cantidad de matriculados que el semestre
- anterior.
¢ Difundir las ventajas del CEPUNT sobre sus competidoras.

IX. COBERTURA
Mediante los medios seleccionados; se pretende cubrir Trujillo y sus
distritos tanto en radio como en television.

X. DURACION DE LA CAMPANA
La campafa tiene una duracion en radio de 40 dias; mientras que en
television se ha previsto el auspicio por 20 dias en los noticieros de
Universal TV, Panamericana Television y en UCV Satelital.

Xi. EQUILIBRIO INFORMATIVO E IMPACTO

Se busca el equilibrio en el mensaje radial, televisivo y escrito; el
mensaje es dirigido directamente a aquellos que no lograron ingresar
a la UNT debido a que no tuvieron una adecuada preparacion
preuniversitaria. Asimismo; se tiene previsto diferentes informes
periodisticos que refuercen la campaiia publicitaria.

Se espera que el impacto en este proceso, sea similar o mayor al del
proceso anterior; donde utilizando el mismo mensaje, el Centro
Preuniversitario de la UNT logr6é -un incremento en el numero de
estudiantes matriculados.

Xil. PROYECTO DE PRESUPUESTO
La presente campafia esta valorizada en S/. 41 672.90 nuevos soles; en
comparacion a la campafa anterior; el gasto es menor debido a que en
esta oportunidad no se ha realizado un nuevo comercial; pues dicho
gasto es una vez al afo.



PLAN DE MEDIOS DE COMUNICACION

CEPUNT
Subsede Chepén Abril 2008

Cepunt ha iniciado su proceso de admisidn para el presente ciclo abril —
agosto 2008 en Chepén; debiendo para ello determinar los medios de
comunicacién idéneos para la transmisién de la publicidad. Asimismo, se
daran sugerencias sobre el contenido del spot y otras formas de llegar ai
publico objetivo al que se dirige Cepunt.

.- SITUACION DEL MERCADO ACTUAL.-

Cepunt, ha creido conveniente aperturar ciclo académico en la filial de

Chepén, con la finalidad de dar oportunidad a los jovenes de dicha zona de

iniciar una preparacion preuniversitaria, que seria el primer paso a
L convertirse en estudiante de nuestra institucion.

ll. OBJETIVOS.-
o Captar la mayor cantidad de postulantes.

e Lograr posicionar a la UNT, en el mercado actual, como una institucion
moderna y con excelencia académica.

e Motivar a las personas de la referida zona a iniciar sus estudios
preuniversitarios, con el objetivo firme de ser profesionales.

V.- ESTRATEGIAS.-

Estableceremos un programa de accién, donde resaltaremos el objetivo
principal. El mensaje debera ser directo, facil de entender. En la elaboracion
del spot de 25 segundos utilizaremos como fuerza de atraccién el nombre
de la Universidad Nacional de Trujillo, luego propondremos la ventaja que

e ofrece Cepunt como primer paso a llegar a ser profesional, finalmente se
detallara el inicio de inscripciones.

Para el presente proceso de admision se sugiere:

« Transmitir el mismo spot de television que emite la sede central, con
una duracion minima de 25 segundos. El mensaje y audio sera el
mismo que sera transmitido a través de la radio.

¢ Las imagenes utilizadas en el spot de TV, se sugieren que sean
tomadas para el material impreso de difusién (afiches, tripticos,
volantes...).

o Establecer modulos de atencién al publico.



MEDIOS A PUBLICITAR

A.-) Radios:

La seleccién de estos medios es de acuerdo al informe adjunto del
Ministerio de Transportes y Comunicaciones; donde figuran los medios
radiales autorizados en la zona. De acuerdo a las preformas alcanzadas; las
siguientes emisoras cuentan con licencia de funcionamiento, las demas
deberan alcanzar su respectiva documentacion para ser tomados en
cuenta.

MEDIO FRECUENCIA MONTO
Radio Los Angeles Avisos cada mediahora | o, 25 00 gne. LGV,
(30 dias)
>
MEDIO FRECUENCIA OBSERVACIONES

12 avisos + 2 bonificacidén

Estacion Latina S/. 185.64 Inc. L.G.V.

(30 dias)
MEDIO FRECUENCIA OBSERVACIONES
América Television 05 avisos + 1 bonificacién
(Producciones Valera) (30 dias) §/.2 081.31 Inc. LG.V.

-




PLAN DE MEDIOS DE COMUNICACION

CEPUNT
Admisién Pacasmayo Marzo 2008

Cepunt inicia ciclo Abril - Agosto 2008 en Pacasmayo; debiendo para ello
determinar los medios de comunicacién idéneos para la transmisién de los
spot publicitarios. Asimismo, se daran sugerencias sobre el contenido del
spot y otras formas de llegar al ptblico objetivo al que se dirige Cepunt.

.- SITUACION DEL MERCADO ACTUAL.-

Cepunt, ha creido conveniente aperturar su ciclo académico en la filial de
Pacasmayo, con la finalidad de dar oportunidad a los jévenes de dicha zona
de iniciar una preparacion preuniversitaria, que seria el primer paso a
convertirse en estudiante universitario.

o
Iil. OBJETIVOS.-
e Captar la mayor cantidad de postulantes.
) Lograr posicionar a la UNT, en el mercado actual, como una institucion
moderna y con excelencia académica.
e Motivar a las personas de la referida zona a iniciar sus estudios
preuniversitarios, con el objetivo firme de ser profesionales.
IV.- ESTRATEGIAS.-
Estableceremos un programa de accion, donde resaltaremos el objetivo
principal. E! mensaje debera ser directo, facil de entender. En la elaboracién
del spot de 25 segundos utilizaremos como fuerza de atraccion el nombre
de la Universidad Nacional de Trujillo, luego propondremos la ventaja que
- ofrece Cepunt como primer paso a llegar a ser profesional, finaimente se
detallara el inicio de inscripciones.
Para el presente proceso de admision se sugiere:
e Transmitir el mismo spot de television que emite la sede central, con

una duracion minima de 25 segundos. El mensaje y audio sera el
mismo que sera transmitido a través de la radio.

e Las imagenes utilizadas en el spot de TV, se sugieren que sean
tomadas para el material impreso de difusion (afiches, tripticos,
volantes...).

o Establecer mddulos de atencidn al publico.



MEDIOS A PUBLICITAR

A.-) Radios:
La seleccion de estos medios es de acuerdo al informe adjunto del
Ministerio de Transportes y Comunicaciones; donde figuran los medios
radiales autorizados en la zona. De acuerdo a las preformas alcanzadas; las
siguientes emisoras cuentan con licencia de funcionamiento, las demas
deberan alcanzar su respectiva documentacion para ser tomados en
cuenta.

MEDIO "FRECUENCIA

. . 08 avisos + 1 bonificacion
Radio Marina (30 dias) S/. 200.00 Inc. L.G.V.

MEDIO FRECUENCIA MONTO
América Television 06 avisos + 1 bonificacién
(Radiodifusién Venus) ! (30 dias) S/. 450.00 Inc. IGV

Canal 20 UHF 06 avisos + 1 bonificacién

(Inversiones J.J.B.) (30 dias) S/.238.00 Inc. IGV




PLAN DE MEDIOS DE COMUNICACION

CEPUNT
Huamachuco — Marzo 2008

Cepunt inicia ciclo Abril - Agosto 2008 en Huamachuco; debiendo para ello
determinar los medios de comunicacién idéneos para la transmision de los
spot publicitarios. Asimismo, se daran sugerencias sobre el contenido del
spot y otras formas de llegar al puiblico objetivo al que se dirige Cepunt.

SITUACION DEL MERCADO ACTUAL.-

Esta oportunidad gque brinda el centro de Idiomas de la UNT, cuenta con
escasa competencia en la provincia Sanchez Carrién, convirtiéndose en una
oportunidad Unica para los jovenes que por diversos motivos no se pueden
trasladar a Trujillo para realizar sus estudios de Idioma Extranjero.

MEDIOS A PUBLICITAR

A.-) Radio y Television:

La seleccion de estos medios es de acuerdo al informe adjunto del
Ministerio de Transportes y Comunicaciones; donde figuran los medios
radiales autorizados en la zona. De acuerdo a las preformas alcanzadas; las
siguientes emisoras cuentan con licencia de funcionamiento, las demas
deberan alcanzar su respectiva documentacion para ser tomados en
cuenta.

MEDIO FRECUENCIA MONTO

Radio Los Andes 6 avisos diarios por
30 dias S/. 140.00
L
MEDIO FRECUENCIA MONTO
- 6 avisos diarios mas 2
Filial ATV (Radio Antena) | 4o honif. Por 30 dias SI. 250.00
L

De acuerdo a lo informado por el Ministerio de Transportes vy
Comunicaciones, no existe problema alguno en publicitarse en medios que
alun no reciben su autorizacion formal para transmitir y que aun estan en
canalizacion su licencia; en todo caso se recomienda que al momento de
efectuar la cancelaciéon del servicio, los medios presenten factura
correspondiente que los acredite como empresa legaimente formada.
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COBERTURA
Mediante los medios seleccionados; se pretende cubrir las respectivas
subsedes donde CEPUNT inicia camparia.

EQUILIBRIO INFORMATIVO E IMPACTO

Se busca el equilibrio en el mensaje radial, televisivo y escrito; el
mensaje es dirigido directamente a aquellos que no lograron ingresar
a la UNT debido a que no tuvieron una adecuada preparacion
preuniversitaria. Asimismo; se tiene previsto diferentes informes
periodisticos que refuercen la campana publicitaria.

Se espera que el impacto en este proceso, sea similar o0 mayor al del
proceso anterior, donde utilizando el mismo mensaje, el Centro
Preuniversitario de la UNT logré6 un incremento en el numero de
estudiantes matriculados.

PROYECTO DE PRESUPUESTO

La presente campafia esta valorizada para las subsedes en un total de
S/. 4 544,95 nuevos soles; en comparaciéon a la campana anterior; el
gasto es menor debido a que en esta oportunidad no se ha realizado un
nuevo comercial; pues dicho gasto es una vez al aio.
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\\\ CENTRO DE ESTUDIOS PREUNIVERSITARIOS UNIVERSIDAD NACIONAL DE TRUJILLC

AV. AMERICA OESTE S/N (COSTADO OVALO PAPAL) TELEFAX 287211
TRUIILLO - PERU

Tryjillo, 18 de Febrero del 2008
Oficio N° 085-2008-CEPUNT

Seiior. T
Lic. EDWARD ALVA RAMIREZ o S
Jefe (e) de la Oficina de Relac. é Informacién  de la UNT.
Presente.-

Asunto: Cronograma CEPUNT-

De mi especial consideracion:

Es grato dirigirme a usted para saludarlo cordialmente, al mismo tiempo hacerle llegar el
cronograma para el presente ciclo Abril — Agosto 2008; del mismo modo solicitar Ja propuesta
del Plan de Medios por parte de su oficina para iniciar la campaiia publicitaria.

Atentamente,
TO PRADO CACERES
&/ DIRECTOR
C.c. 577
\ Arch.- 4
SPC/mcc.




PROGRAMACION ACADEMICA

CEPUNT-I 2008

INSCRIPCION Y MATRICULA
De“A”a“M”..................10 al 29 de Marzo del 2008
De “N”a“Z”.....................31 de Marzo al 11 de Abril 2008
- EXTEMPORANEO : Del 14 al 19 de Abril del 2008
INICIO CLASES - 21 de Abril del 2008
TERMINO CLASES : 15 de Agosto del 2008

NOTA: La semana del 28 de Julio al 02 de Agosto se suspenden las clases

SUMATIVO 1 : 25 de Mayo del 2008 (5 semanas)
SUMATIVO 11 : 29 de Junio del 2008 (5 semanas)
SUMATIVO I : 17 de Agosto del 2008 (6 semanas)
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Tu Revista...

Conste por el presente documento, que cele ramos, de una parte como

ANUNCIANTED W ooadod ebidamente

representado por el(ja)Sr.(Sra.) S a9 Q. M\‘l%& Mg e ,
yd

identificado(a) con D.N.I (RUC) 30 \ 3 _{ 3%, 7 ¢ otra parte,
como ANUNCIADOR, ia Revista juerquEAaNDO, edicidn de publicacién

mensual, de caracter irrestricto, bajo las siguientes condiciones:

ponieen ool mwg VN,
Represente Legal S w Q) DL D2oe Q)
Cargo L\ Now S RUC, 30335 O bR
Direccion AN 300 w3 s G ﬁ RSN
Formato de Aviso Q,J Pagina  Ubicacidn: Pagina N°

Especificaciones P ~D 7 »fx

N° de Ediciones 3, Edicion(es) t GN- GG

Fecha \? vaawuu AR Qe N L%)J@«J\J
Law i vt

Precio SJ \ VYol “ (letras) & 5 va

Dscto. Especiat - Promocién N “J \

Precio final <.i ) 2,00 (Ietras)\)u_‘\ ») NIAT'N Wowdine \’)
Incluye Arte Final \ O

Observaciones

La cancelacién de la publicidad se efectuara a contra entrega de la factura
y |a presentacién de las revistas.

NEXEE ..o

Envianos tus fotos a juergueandoperu@®yahoo.com Cel. 9917177 Rpm. *258290




